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Plan de I'exposeé:

W Description de I'enguéte de conjoncture
aupres des consommateurs

B Evolution de la confiance des consommateurs
sur la période allant de début 2002 a juin 2006

B Utilité de I'enquéte pour l'analyse de
I'évolution a court terme de la consommation
des menages



Description de I’'enquéte de conjoncture

aupres des consommateurs

Programme harmonisé des enquétes de
conjoncture de la Commission europeéenne.

B Lancement en janvier 2002.

W Traite des jugements, des estimations et des
anticipations des consommateurs.

W 15 questions dont 12 sur base mensuelle et 3
sur base trimestrielle.



Description de I’'enquéte de conjoncture

aupres des consommateurs

W Les 12 questions mensuelles sont relatives a:

Q1 et Q2: la situation financiere des ménages au cours
des 12 derniers mois/12 prochains mois;

Q3 et Q4: la situation économique générale depuis un an/
au cours des 12 prochains mois;

Q5 et Q6: I'évolution des prix au cours des 12 derniers
mois/au cours des 12 prochains mois;

Q7: I’évolution du chOmage au cours des 12

prochains mois;



Description de I’'enquéte de conjoncture

aupres des consommateurs

B Les 12 guestions mensuelles sont relatives a
(suite):

Q8: [lintérét a faire actuellement des achats
Importants;

Q9: [lintention d’achats de biens d’équipement
au cours des 12 prochains mois;

Q10: l'opportunité d’épargner;

Q11: la capacite d’eépargner au cours des 12

orochains mois;

Q12: I'endettement / I'epargne actuels.




Description de I’'enquéte de conjoncture

aupres des consommateurs

B Les questions trimestrielles sont relatives a:

Q13. [lintention d’acheter une automobile au
cours des 12 prochains mois;

Q14. [lintention d’acheter un logement au cours
des 12 prochains mois;

Q15. lintention d’effectuer des dépenses
d’installations importantes pour le logement
au cours des 12 prochains mois.



Description de I’'enquéte de conjoncture

aupres des consommateurs

Les résultats peuvent étre utilisés de deux
manieres:

(1) indicateurs de la confiance des
consommateurs et de la conjoncture

(2) projections economiques (en conjonction avec
d’autres statistigues de nature guantitative)



Description de I’'enquéte de conjoncture

aupres des consommateurs

L’'Indicateur de conflance des consommateurs

synt
o

nétise les réponses a quatre questions:

a situation financiere des meénages au cours
des 12 prochains mois (Q2);

a situation economique générale au cours des 12
orochains mois (Q4);

‘evolution du chomage au cours des 12
orochains mois (Q7);

a capacite d’eépargner au cours des 12
prochains mois (Q11).




Evolution de I'indicateur de confilance des

consommateurs
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Evolution de I'indicateur de confilance des

consommateurs
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Utilité des enquétes pour l'analyse de la

consommation des menages

INDICATEURDE CONFIANCE DES CONSOMMATEURS ET CROISSANCE ANNUELLE DE
LA CONSOMMATION DES MENAGES
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= Consommation des ménages (taux de variation annuels, échelle de gauche)
— Confiance des consommateurs (moyennes trimestrielles, échelle de droite)




Utilité des enquétes pour l'analyse de la

consommation des menages

CORRELATION ENTRE ENQUETES AUPRES DES CONSOMMATEURS ET

CROISSANCE ANNUELLE DE LA CONSOMMATION DES MENAGES
Consommation en Consommation Consommation en t+1

t-1 (retard) ent (avance)
Confiance des consommateurs 037 0,63 0,67
Composantes de lindicateur o confiance
Situation financiere 0,78 0,84 0,80
Situation économique generale 0,04 032 031
Chomage 044 0,65 0,67

Capacite d'epargner 0,25 011 052



Utilité des enquétes pour l'analyse de la

consommation des menages

CORRELATION ENTRE ENQUETES AUPRES DES CONSOMMATEURS ET

CROISSANCE TRIMESTRIELLE DE LA CONSOMMATION DES MENAGES
Consommation en Consommation Consommation en t+1

t-1 (retard) ent (avance)
Confiance des consommateurs 059 045 0,05
Composantes de lindicateur o confiance
Situation financiere 0,56 038 0,03
Situation économique generale 033 0,29 0,15
Chomage 056 048 0,01

Capacite d'epargner 023 0,08 0,25
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